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; QUIEN NOS ROBO LA
IMAGINACION?

.« “OYELY CR,;;ESQU E VAS A
PODER”




‘ ‘Yn aprendi las cosas que sé con ml padre y mi abuelo. En cambio en
el colegio, que era lo més costoso del mundo, me embrutecian con
todas estas vainas, sin contextos de nada. Ensefiaban unas cosas que
no entendia y que no eran mteresantes Yo era malisimo estudlante,,
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\_/ PRODUCTOS "MADE IN MAKONDO" \J

\JI 7
* SINONIMO DE:

* MALA CALIDAD
 POCA CREATIVIDAD ¢PARA LO BUENOQO?
« JUUMM PERO PASAOS DE IMAGINACION ¢ PARA LO MALO?

« COMERCIO COMO FUENTE RAPIDA DE INGRESOS
« ;QUE NOS GUSTA? QUE EL BILLETE RUEDE RAPIDO
* “NOS TO K IMPORTAR” O MEJOR DICHO CONTRABANDEAR...

*CULTURALMENTE NOS AUTOCONDENAMOS
A SER PARA OTROS...Y QUE TAL, Sl
INTENTAMOS SER PARA NOSOTROS v
MISMOS. y O
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. PORQUE NO FABRICAMOS?

+ POR MUCHOS MOTIVOS, PERO UNO DE c
ELLOS ES: Q¥ A

+ POR LA FALTA DE CREATIVIDAD PARA EL 0\3@ o
DESARROLLO DE PRODUCTOS

INNOVADORES...HEY LOC

SI NO CREES EN TI... En primera instancia caer en cuenta

que se tiene de forma personal una
NECESIDAD. (y si no se tiene
creesela)

En segunda, detectar una necesidad
cayendo en cuenta que hay que
OFERTAR lo que el mercado necesita.

Es una herramienta que se puede utilizar para
obtener muchas ideas nuevas, que

posteriormente puedes aplicar a diferentes %\V ~
ambitos. Consiste en imaginar un nuevo ‘:‘%

contexto total o parcialmente diferente de la QV“ Q J
realidad, para, de este modo, refrescar nuestra \§o \.."

mente y expandirla: las ideas surgen a (@)

borbotones. v\ v y
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; ECHE Y ENTONCES
QUE HACEMOS?

INNOVACION EN
PRODUCTOS.
PROCESOS Y

SERVICIO \/

o/
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9, ¢, QUE ES LA INNOVACION?

*BASICAMENTE ES UNA IDEA NUEVA
HECHA REALIDAD O LLEVADAA LA
PRACTICA .

*"ES EL PROCESO EN EL CUAL A PARTIR
DE UNA IDEA, INVENCION O
RECONOCIMIENTO DE UNA NECESIDAD

DESARROLLA UN PRODUCTO, TECNI

RVICIO UTIL QU SEA: <
R 1 TR WEPTADES &
et \/ \—/
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CREATIVIDAD

LA PALABRA CREATIVIDAD SE DERIVA EL LATIN CREAR, QUE
SIGNIFICA “CREAR ALGO NUEVO” « LA CREATIVIDAD PUEDE SER
DEFINIDA COMO UN PROCESO MENTAL QUE CONSISTE EN LA
CAPACIDAD DE DAR EXISTENCIA A ALGO NUEVO, DIFERENTE,
UNICO Y ORIGINAL. ALGUNOS AUTORES, COMO EDUARDO
KASTIKA(1999), CONSIDERAN QUE LA CREATIVIDAD NO DEBE SER
DEFINIDA DE MODO TEORICO PORQUE EN EL AFAN DE BUSCAR
UNA DEFINICION UNICA SE LIMITA EL POTENCIAL DEL CONCEPTOY,
POR LO TANTO, NO SE LE PRECISA CORRECTAMENTE. LA
PERSONA CREATIVA SOBREPASA EL ANALISIS DE UN PROBLEMA E
INTENTA CAMBIAR PONER EN PRACTICA UN CAMBIO. ~



INNOVACION vs CREATIVIDAD

« LA INNOVACION ES LA APORTACION DE ALGO NUEVO.

« SEGUN ALGUNOS AUTORES, LA DIFERENCIA ENTRE CREATIVIDAD
E INNOVACION ES QUE LA PRIMERA ES ABSTRACTA, MANERA
CONCEPTUAL, Y SE QUEDA EN EL TERRENO DE LAS IDEAS, EN
TANTO QUE LA SEGUNDA ES CONCRETAY PRACTICA(APLICADA)

* "LA CREATIVIDAD DE LOS INDIVIDUOS Y EQUIPOS ES UN PUNTO\
DE PARTIDA PARA LA INNOVACION;. LAPRIMERAES UNA
CONDICION NECESARIA PERO NO SUFICIENTE PARA LA SEGUNDA/

"
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1 DISENO EMPATICO

Investigacion por medio de la observacion.

“‘Es RE- crear, con base a la utilidad que las
personas dan a lo creado, de modo diferente
para lo que fue inicialmente creado, abriendo
nuevas posibilidades para quien emprende, o
para quien emprendido al detectar_ una

oportunidad de mercado” J \/
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LA CREATIVIDAD COMO CONJUNTO DE  CAPACIDADES
INTELECTUALES Y RASGOS DE LA PERSONALIDAD SE MANIFIESTA
EN LA INVENCION DE MULTIPLES ALTERNATIVAS, EN LA SOLUCION
DE PROBLEMAS Y EN EL DESARROLLO DE NUEVAS IDEAS.

LAS PERSONAS CREATIVAS Y TALENTOSAS SON CAPACES DE
DIALOGAR CON EL SABER ELABORADO, ENTENDERLDO,
CRITICARLO CONSTRUCTIVAMENTE Y ASI ENRIQUECERLO. EL
PENSAMIENTO CREATIVO ESTA CARACTERIZADO, CASI SIEMPRE,
POR PROCESOS DIVERGENTES EN EL QUE EL APORTAR
RESPUESTAS NO COMUNES A SITUACIONES PROBLEMATICAS, EL
APORTAR UN GRAN NUMERO Y DIVERSIDAD DE SOLUCIONES PARA
LA TOMA DE DECISIONES CONSTITUYEN LOS ELEMENTOS QUE LO
DEFINEN.
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LA PALABRA PENSAR SUELE ESTAR ASOCIADA A RECORDAR, EXPONER UNA
IDEA O DAR UNA OPINION; INVITA A ANALIZAR, A REFLEXIONAR, A
ARGUMENTAR Y A JUSTIFICAR CON RAZONES FUNDAMENTADAS UNA
DECISION.

EXISTEN CIERTAS HABILIDADES DE PENSAMIENTO QUE SE ACTIVAN EN
FORMA AUTOMATICA ANTE UNA SITUACION. PUEDEN DARSE DE MANERA
INCONSCIENTE, EN EL SENTIDO DE QUE EL SUJETO NO SE DA CUENTA DE
COMO SE ACTIVAN O DE COMO HACE USO DE ELLAS.

e
APRENDER A PENSAR DE MANERA ANALITICA, CRITICA, CREATIVA Y ADEMAS
SER CONSCIENTE DE ELLO, ES UNA HABILIDAD QUE SE APRENDE Y QUE ES
POSIBLE PERFECCIONAR CON EL APOYO DE ESTRATEGIAS DE L
PRACTICA CONSTANTE. \/
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EMA% EL PENSAMIENTO
PARA SER HABIL




% 3
o HAY UNA POBRE CAPACIDAD INNOVATIVA

M

* CREENCIA DE QUE LOS PRODUCTOS
INNOVADORES DEBEN SER ALTAMENTE
TECNIFICADOS : “YATODO ESTA INVENTADO”

* CREENCIA DE QUE “DEBO SER GENIO PARA INVENTAR
ALGO” UN BOLO, ESE MAN SI ES ICOCQO;.. !
PAJA;|PURA PAJA..

- ...HABIL...AHH ESO S|

* BARRERAS ECONOMICAS PARA LA I+D,
PRODUCCION Y MERCADEO.
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3 OMBE LO QUE PASAES QUE ..YONO SOY

9 CREATIVO, YO NO SIRVO PA ESO
1
* BARRERAS MENTALES LAS MAS DIFICILES @
DE SUPERARI!

* PERO SI SE PUEDE:
* VALVULA DE HAWKING
* TAMESIS
* AGUA CON GAS
* SUN TEA CON GAS
* Y...LO MAXIMO
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¢, COMO SUPERAR ESTABARRERA
¥ MENTAL?
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¢ Que es Tamesis?
Es una hebida
refrescante con
deliciosos sabores
l0s cuales
hidratan, quitan la
sed y cuidan tu
cuerpo; dejando
una sensacion de
frescura que
perdura gracias a
sus cristales de
sabila.

Varios afos de
investigacion acerca
de las extraordinarias

nraniadadae dal Alna

una alternativa
innovadora en la
categoria de bebidas
de agua con Aloe
Vera, bajo la marca
TAMESIS nuestro
producto, propuesta
que incorpora las
extraordinarias
propiedades de la
planta Aloe Vera
como ingrediente
principal de las
bebidas en forma de
cristales ofreciendo
a los sentidos una

| [_

(Y

experiencia Unica; al Aloe Vera Beoci v eon
ser mezclado con el & Coco 4 vera
sabor de las frutas l | o
seleccionadas, lo que s

hara As TAMECIC |a
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&) El boligrafo
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La necesidad es |la madre de |la invencion, sin duda. Ladislao Biro, un hdngaro, fue un escultor, pintor y
periodista. Pero también era lector de pruebas de una imprenta, y la necesidad de llenar incesantemente
su pluma desde un bote de tinta le estaba volviendo loco.

En la decada de 1930 &l y su hermano Georg, un quimico, comenzaron a experimentar con una pluma
que no tendria que ser rellenada y no manchaba las paginas. El concepto de giro de la tinta en torno a
una bola que se utilizdo en la punta de la pluma. El objeto se movia a lo largo del documento la bola
giraba y salia |la tinta del cartucho.

En 1943 los dos hermanos se trasladaron a Argentina, y alli encontraron a alguien dispuesto a financiar
su invencion. Se comenzo a vender boligrafos en Argentina bajo el nombre de birome, y pronto se abrid
una fabrica en Inglaterra para proporcionar a la Fuerza Aérea Real.

El boligrafo se daba la maxima publicidad indicando que era lo dnico que podia escribir bajo el agua. En
el primer evento de promocion fue con 5000 clientes (que al parecer deseaban escribir bajo el agua) se
reunieron en una plaza para ver la demostracion. Después de un par de anos BIC Cnrpnratinn compra la
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Y INNOVACION INDUSTRIAL

* SE UTILIZA UNA SERIE DE METODOLOGIAS
CONOCIDAS EN EL MUNDO DEL DISENO
INDUSTRIAL, QUE AYUDAN A FACILITAR'Y HACER
MAS EFICIENTE EL PROCESO DE DESARROLLO.

* ENTRE ELLAS:
* QFD (DESPLIEGUE DE UNA FUNCION DE CALIDAD)
* INGENIERIA DE REVERSA
* DISENO EMPATICO
» TECNICAS DE INVESTIGACION DE MERCADOS

et \/ Q)
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Mercado

</

BUSC

Industria

Mantenimiento del
Ciclo de vida

gueda de oportunidades

Produccion

Disenoe dell Concepto) e Investigacion tecnica

Comercializaciéon

Mercadeo

Produccion

Diseno

-

Disefio detallado
Del producto
(Componentes)

-

)

<

!

Diseno de procesos

A

o/
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\/’ BGSQUEDA DE OPORTUNIDADES

)

“ EN LA PRIMERA FASE SE GENERAN IDEAS
DE NUEVOS PRODUCTOS, UTILIZANDO
TECNICAS DE GENERACION DE IDEAS Y DE
INCREMENTO DE LACR™ "—" "~ "= 7%
COMO:

* DISENO EMPATICO
 LLUVIA DE IDEAS
* METODOS COMBINATOF
* METODOS INTUITIVOS
* ANALISIS DE VALOR
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J DISENO EMPATICO

A TRAVES DEL METODO SE OBSERVAA LOS
USUARIOS EN SU AMBIENTE NATURAL, PARA

DETECTAR PROBLEMAS EN LOS PRODUCTOS DE
USO COMUN.

DE LA OBSERVACION SE GENERA UNA LLUVIA DE
IDEAS DE PRODUCTOS NOVEDOSOS:
*SOSTENEDOR PARA BOTE DE AGUA
‘PANAL MARCADOR
CAJA DE CEREAL MEJORADA
*PIOJEX



\/ SELECCION DE LA IDEA

™

DE TODAS LAS IDEAS GENERADAS PARA EL
NUEVO PRODUCTO SE PASA A UN PROCESO
DE SELECCION DE LA IDEA PARA
DETERMINAR CUAL ES LA MAS FACTIBLE.

ALGUNOS CRITERIOS DE SELECCION SON:

« CRITERIOS FINANCIEROS |

* CRITERIOS DE PRODUCCION

« CRITERIOS DE MERCADOTECNIA

 CRITERIOS DE INVESTIGACION Y DESARROLLO

« CRITERIOS RELACIONADOS CON LOS OBJETIVOS
Y ESTRATEGIAS DE LA EMPRESA

- \/ >
N’ |
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\_;/ \/J CRITERIOS...
. ITERIOS FINANCIEROS

" COSTO PRODUCCION

et

» COSTO DE INVESTIGACION Y DESARROLLO
* MARGEN DE BENEFICIO ESPERADO




\,,,./ ~ CRITERIOS...
« CRITERIOS DE PRODUCCION

* COSTO Y DISPONIBILIDAD MATERIA PRIMA

* COSTO Y DISPONIBILIDAD MANO DE OBRA
* SEGURIDAD EN EL PROCESO

* DISPONIBILIDAD DE MAQUINARIAY EQUIPO II

* CRITERIOS DE MERCADOTECNIA

* ESTIMACION TOTAL DEL MERCADO

* ESTIMACION DE LA VIDA DEL PRODUCTO
* PROBABILIDAD DE EXITO

* SATISFACCION DE LAS NECESIDADES
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cuando tus
suenos &
SON Mas grandes

gue tus excusas

Plneando
e Futuro




\/ CRITERIOS...
s (> ERIOS DE INVESTIGACION Y D’ESARROLLO’
» PROBABILIDAD DE EXITO TECNICO \

~ * TIEMPO Y COSTO DE DESARROLLO
* EXTENSION DEL CICLO DE VIDA

* CRITERIOS RELACIONADOS CON LOS OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS DE L
EMPRESA

* ., ES COMPATIBLE CON LA ESTRATEGIA DE
LA EMPRESA?

* ., ES CONGRUENTE CON LA IMAGEN DE LA
EMPRESA

* ., ES CONGRUENTE CON LAACTITUD DE LA
EMPRESAANTE EL RIESGO?

¥\



li

Desarrollo

Conceptual

-

Arquitectura del
producto

\.

-

— Disefio conceptual

— Mercado objetivo

rPlamificacic')n del

Producto

Creacion del mercado

\.

-

Prueba a pequefia
escala

\.

-

Inversion y
Financiamiento

\.

FASES EN EL DISENO DEL PRODUCTO

| Ingenieria del

Proceso y del
Producto

-
Disefio detallado del
producto,
herramientas y
equipos

\

~

-

Construccion y prueba
de prototipos

\.

Produccion
Piloto y
Lanzamiento

-

Prueba del volumen
del produccion

\.

-

= |nicio de fabricacion

\.

-

Aumento del volumen
con fines comerciales

\.




necesidades en el tecnologias

mercado para presentan departamentos de

cubrirlas oportunidades de la empresa

fabricacion de

« Marketing es la nuevos productos,
clave para los que habra

que crear mercado

* [+D es clave

ESTRATEGIAS PARA INTRODUCCION DE NUEVOS PRODUCTOS
f Arrastre del ' Empuje ’ Empuje
Mercado Tecnolégico Interfuncional
» Se debe fabricar lo » Se debe vender lo * La innovacion de
que se puede que se puede productos es
vender fabricar resultado de un
esfuerzo
« Se identifican las « Las nuevas coordinado de
E todos los
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\/ RETROALIMENTACION DEL MERCADO

UNA VEZ SELECCIONADA LA IDEA SE DEBE BUSCAR LA RETROALIMENTACION
DEL MERCADO PARA DETERMINAR QUE ES LO QUE ESPERA EL CLIENTE DEL
PRODUCTO.

EN ESTA FASE SE UTILIZA LAS TECNICAS DE INVESTIGACION DE MERCADOS Y
HERRAMIENTAS DE DISENO DE PRODUCTOS PARA ESTRUCTURAR EL CONCEPTO
DE LO QUE EL CLIENTE QUIERE

4
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Y 4

INVESTIGACION DE MERCADOS -

e

SE HA ENCONTRADO BASTANTE UTIL LA
TECNICA DE GRUPO FOCO PORQUE .
PERMITE OBTENER MUCHA INFORMACION
DE VARIOS SEGMENTOS DE MERCADO, EN
POCO TIEMPO.

ES IMPORTANTE HACER UNA CORRECTA

SEGMENTACION DEL MERCADO PARA QUE
DURANTE EL GRUPO FOCO SE PURg
DETECTAR EL MERCADO POTENCI %

PRODUCTO ELEGIDO.
k.‘ ! Y
v

ﬁ



HERRAMIENTAS DE DISENO DE
UCTOS

~ EL QFD SE CENTRA EN LAS CONDICIONES DEL
CLIENTE PARA COORDINAR TODAS LAS ETAPAS

DE DISENO DEL PRODUCTO

~

=]
©
@
3

La generacion

.

adtsrdca

S

PROL

Caracteristicas
‘ Del componente

2

qE

|

C
C

sd né av

agtdrdc
né ndrop

Operaciones
Del proceso

J

rt A
né C

"

Iedsctut}a

en la matriz 1, de la casa de la cajlde_cj

o/

Plan de control
De calidad

del concepto dme‘f producto se concentra

v
2, X

</
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DISENO DEL PRODUCTO

EN UNA PRIMERA ETAPA SE ATACAN LOS QUE Y COMOS DE LA CASA DE LA
CALIDAD, AUXILIANDOSE DE LOS RESULTADOS DEL GRUPO FOCO



GRADO DE
RELACION
0 9 FUERTE
O 3 MEDIA
A 1 DEBIL

©

0 ©) [©)
o} 0 =
COMPONENTES 0 2 c
= 0 ©
o m o
® ] ®
T T T
0 & c_":) o} o o a
slelalalzlelele]c:
slSls1 & 18] ¢ ol ol g
= e} o Q = ® ® @© E
REQUERIMIENTOS c 2 o S % % % % 5
DE DISENO o x E g 8 i i U %
Reloj ﬁ 14 Panel Frontal O
# COMPONENTE 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Sistema de Luces O N\
Luces de diferentes colores 0 0 @)
Indicadores Grandes 0 [ 0 0 0
Sistema de facil uso 0 0 O 0
Geometria Portable y Resistente O 0 0 0
Opciones de Tiempo Varias O a a
Rangos de Tiempo Apropiados | [I 0 0 o
Numero de Compartimientos [ 0 O (@)
Desactivado forzoso 0 (@)
Manual Explicativo del Usuario 0 (@) I
Sonido de altos decibeles [ [ O
Calcomanias Informativas 0 0
Tamafo 0 0 O |0 0 0 O @)
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~/  CONCEPTO DEL PRODUCTO 3

'Es la descripcién de las caracteristicas del producto final
\-J [ [
y las expectativas que provoca a un grupo de usuarios.

Servicios

Funciones

Concepto _
Recambios Forma De Calidad Instalacion

Producto

> Marca Packaging E
Informacion ormacion



\/ TEST DEL CONCEPTO

UNA VEZ FORMU O SE HACE UN TEST AL
CONCEPTO DEL UE PERMITE
DETECTAR ASPECT NO TOMARLOS EN
CUENTA PUEDEN OCASIONAR EL FRACASO DEL

PRODUCTO.

EL TEST SE PUEDE REALIZAR MEDIANTE UN
NUEVO GRUPO FOCO U OTRA TECNICA DE
INVESTIGACION DE MERCADO, APLICADA AL
SEGMENTO DE MERCADO AL QUE SE PIENSA

DIRIGIR EL PRODUCTO.
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TEST... -/

El resultado final del test es una reformulacion del
concepto del producto, que es |la base para
establecer el posicionamiento del producto y las

demas etapas de diseno.
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DISENO DEL PRODUCTO

™

M

EL CONCEPTO DEL PRODUCTO NOS PERMITE
PASAR A LA ETAPA DE INVESTIGACION PARA LA
GENERACION DE SOLUCIONES TECNICAS DEL
NUEVO PRODUCTO.

UNA HERRAMIENTA QUE FACILITAESTE
PROCESO ES LA INGENIERIA DE REVERSA, QUE
MEDIANTE EL ANALISIS DETALLADO DE
PRODUCTOS SIMILARES O COMPONENTES DE
OTROS PRODUCTOS PERMITE OBTENER
SOLUCIONES TECNICAS PARA NUESTRO J
PRODUCTO

-t \/ O, |

< | /
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Ur
QF
DE
SO

DISENO DETALLADO D
PRODUCTO

I.T.I

LIZANDO LA SEGUNDA MATRIZ DEL
D SE DEFINEN LOS COMPONENTES
_ PRODUCTO, LLEGANDO A

UCIONES TECNICAS MAS FORMALES.

EL QFD 2 SE ALIMENTA DE LA INGENIERIA

DE

REVERSA

et \/ )



JOrimn v < \\w,/\\ .
- 13 0
00 ¥ \ \/ < z Q
85 ) al o m s
33 l 3
00 N \Al W m
fC 0 Q
to — / m O
<o i) ] o ooy g ) o]
¥03d © N< | I \<| <] <] «<l< 2
./ S
o
aQJo1s3 ou anb opiuos m = = _1/.
I~ P
Jspod ap swend N = A o
©) ©
© oyewe] |Q =0 |z =] 3
© ©) -
osad |9 = = S
) J ~
©) seanewnoyu; seyuewosed Sl 151210 | o (@) <2
< 1=
© © ssjaqioap soie ap opiuos |9 = @) = = <d8
©) K ofg
@ @ nsn |ap oAiredldxg fenuen | O O aolae o = <3
© "
@ @ 0S0Z10j opeAnoesaqg n = o o M‘ %
© N
O @ plusiwnredwo) ap osawnN m = = = << %
BB
pidoidy odwal] ap sobuey |on A = O = = < %
©) ol
©) ©) elre/\ odwal | ap sauolado jeo A = =l= A = < %
©) 3
@ < O sapLan4g sajquesus I~ o le M.
QXXX X@ 3
@ @ @ 1S9y A 3|qenod e1nawoas o = =] o I
@XO © 3
A_ O @ SIsay A souabi] saelaren jn olo M
< 0 0 o
osn |1og} 8p ewaisIS |« | == 2
©) -
©) sapuels salopeslipuljm A oo O 0
X0 2
210j00 sauasayp ap seonfn]| - |5 O | = | o @} (0] Q
O 5
soonT ap ewalsis |~ | Ola|a @} (0] N
Ll o] o] o] o] S| | ~] | =|S]S] 0] ]|~
[0} m <
Wz ,.H < 2 m < m _w
sgrom z el = @ 3
oy [m} u w nal =] © . = 5 0
oOs s 0 m = | = - T = 2 (]
o z@ 0| al 8 °l . 2| ;| El e < 2
su°” b S| 2 s 8 2| ]zl &l x Sl sl £l 8ls < <
@ w 5L oz 7] 8l 2| el | 2 s ol olon| zlo
oz _0d 3a 30 8 = | 2| 8 z=|s|c|3 ) = ) i e |
0w e x| 5| s| & €] 5] 2| gl gl &l =l €| 2]e <
e iz <l 5| 2| 5| 3| &l 2| El E[ 2| Bl & 2le| 32 <
Ls Sl = @ N W ol gl o]l 5] » @ _m N 2> m
z9 o] Ha) iig S clFlFlal< 5| SE7 |2
mo rensianu  snjuoo paisig| s 5 M m E = |
20 bepinnos)g |2 0 m X :
ma beoynuap| Joood peled jbuey > A|_“_ S 3 m 1
e ap pepiioe pepifeuoioun- S m z =




“FASE TECNICA CREATIVA

o/

U‘En esta fase se comienza con bocetos técnicos

para terminar con planos detallados del producto

=5 -~
SEEN

Y\

g N J
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BOCETOS Y PROTOTIPOS ~

Las primeras representaciones que sirven
como base para el diseno detallado son
bocetos y prototipos.

Los prototipos permiten hacer pruebas
mas concretas con el producto

@f
&
S/
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PROTOTIPOS PRINCIPALES

« ESTETICOS: MUESTRA LA APARIENCIA , SON MUY UTILES PARA PRUEBAS DE

MERCADO

* FUNCIONALES: MUESTRA EL FUNCIONAMIENTO REAL DEL PRODUCTO.

PERMITE EL ENSAYO DE PRUEBAS TECNICAS

REGRESAR
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™
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DISENO DE PROCESOS

LAS FASES POSTERIORES DEL PROCESO DE
SENO SE ELABORAN TOMANDO COMO BASE
_ DISENO Y EL CONCEPTO TENIENDO EN
EIII\EI'II\'II_:T_IIE_OS ATRIBUTOS IMPORTANTES DEL

OZMog

ANTES DE PASAR A LA ETAPA DE
PRODUCCION SE DEBEN HACER PRESERIES
QUE PERMITAN PROBAR LOS PROCESOS Y LA
MAQUINARIA.
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D
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. \ Declinacion

Madurez

Crecimiento

Plasticos[ W

Diversificacion

_g «
-«

Incubacion

D

' CICLODE VIDADE LA
INDUSTRIA

./



SENIERIA SECUENCIAL VRS, INGENIERIA™~

CONCURRENTE

L Diseino Prototipa To
Disefio y MR Preparacion
Generacion Verificacion de
Conceptual L >
De planos Del diseino La fabricacion

Diseno
Conceptual
Prototipado
Virtual
Analisis y
Verificacion
Diseno detallado
Y generacion de planos
Prototipado rapido y

Verificacion

Preparacion de
la Fabrica
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9 ALGUNOS PRODUCTOS

* TROCO QUE BAJA GRADAS

« EQUIPO PARA FABRICACION A MEDIANA ESCALA DE PAPEL RECICLADO
« EQUIPO PARA EMPAQUE DE ARTESANIAS

* HERRAMIENTA PARA PREVENIR ACCIDENTES POR USO DE SIERRA DE BANCO



